1. Přivítání a představení tématu:
· Uvítání žáků a krátké představení dnešního tématu.
· Otázka na žáky: “Co si představujete pod pojmem ekonomie?”
2. Motivace:
· Krátké video nebo příběh, který ilustruje význam ekonomie v každodenním životě.
3. Příběh o Markovi a jeho kavárně
4. Marek vždy snil o tom, že si otevře vlastní kavárnu. Po letech práce v různých kavárnách a pečlivém šetření peněz se rozhodl, že je čas svůj sen uskutečnit. Otevřel malou kavárnu v centru města a pojmenoval ji “Kávový ráj”.
5. Nabídka a poptávka: Marek věděl, že aby jeho kavárna byla úspěšná, musí nabídnout něco, co lidé chtějí. Provedl průzkum trhu a zjistil, že v okolí je velká poptávka po kvalitní kávě a domácích dezertech. Rozhodl se tedy zaměřit na tyto produkty.
6. Cena: Stanovení správné ceny bylo klíčové. Marek musel zohlednit náklady na suroviny, nájem, mzdy zaměstnanců a další výdaje. Zároveň musel být konkurenceschopný, aby přilákal zákazníky. Po pečlivém zvážení stanovil ceny tak, aby pokryl náklady a zároveň nabídl zákazníkům dobrou hodnotu za jejich peníze.
7. Konkurence: V okolí bylo několik dalších kaváren, takže Marek musel být kreativní. Nabídl speciální akce, jako jsou slevy na kávu během ranní špičky a věrnostní programy pro stálé zákazníky. Také se zaměřil na kvalitu a přátelský přístup, aby se jeho kavárna stala oblíbeným místem pro setkávání.
8. Elasticita: Marek si všiml, že když zvýšil cenu svých dezertů, někteří zákazníci je přestali kupovat. To mu ukázalo, že poptávka po dezertech je elastická – citlivá na změny ceny. Naopak, poptávka po jeho kávě byla méně elastická, protože zákazníci byli ochotni zaplatit více za kvalitní kávu.
9. Inflace: Po několika letech provozu Marek zaznamenal, že ceny surovin začaly růst kvůli inflaci. Musel tedy zvýšit ceny svých produktů, aby pokryl vyšší náklady. Zároveň se snažil najít nové dodavatele, kteří by mu nabídli lepší ceny, aby mohl udržet své produkty dostupné pro zákazníky.
10. Díky svému porozumění základním ekonomickým pojmům a principům se Marekovi podařilo úspěšně provozovat svou kavárnu a splnit si svůj sen. Jeho příběh ukazuje, jak důležité je rozumět ekonomii, aby člověk mohl dělat informovaná rozhodnutí v každodenním životě.

· Diskuze o tom, proč je důležité rozumět základním ekonomickým pojmům.
Hlavní část (30 minut)
1. Prezentace základních pojmů:
· Definice a vysvětlení pojmů jako nabídka, poptávka, trh, cena, konkurence.
· Použití reálných příkladů pro lepší pochopení (např. trh s jablky, ceny benzínu).
2. Nabídka
3. Příklad: Farmář pěstuje jablka a rozhodne se, že je bude prodávat na místním trhu. Pokud je úroda dobrá a farmář má hodně jablek, nabídka jablek na trhu bude vysoká. Pokud je úroda špatná, nabídka jablek bude nízká.
4. Poptávka
5. Příklad: V horkém letním dni je vysoká poptávka po zmrzlině. Lidé chtějí koupit více zmrzliny, aby se ochladili. Pokud by se ochladilo, poptávka po zmrzlině by klesla.
6. Trh
7. Příklad: Trh s elektronikou zahrnuje všechny obchody a online platformy, kde se prodávají a kupují elektronické produkty, jako jsou mobilní telefony, počítače a televize. Na tomto trhu se setkávají výrobci, prodejci a zákazníci.
8. Cena
9. Příklad: Cena jednoho litru benzínu na čerpací stanici je 35 Kč. Tato cena je stanovena na základě nákladů na výrobu, distribuci a prodej benzínu, stejně jako na základě poptávky a nabídky na trhu.
10. Konkurence
11. Příklad: Ve městě jsou dvě pizzerie, které soutěží o zákazníky. Každá pizzerie se snaží nabídnout lepší pizzu za lepší cenu, aby přilákala více zákazníků. Tato konkurence vede k tomu, že obě pizzerie zlepšují své služby a produkty
· 
12. Interaktivní aktivita:
· Rozdělení žáků do skupin a zadání úkolu: Každá skupina dostane jeden pojem a připraví krátkou prezentaci s příkladem z praxe.
· Prezentace jednotlivých skupin a následná diskuze.
Interakce s žáky (15 minut)
1. Otázky a odpovědi:
· Prostor pro otázky žáků k probíraným pojmům.
· Diskuze o tom, jak se tyto pojmy projevují v jejich každodenním životě.
2. Kvíz nebo hra:
· Krátký kvíz nebo interaktivní hra (např. Kahoot) na zopakování základních pojmů.
Závěr (5 minut)
1. Shrnutí hodiny:
· Krátké shrnutí hlavních bodů hodiny.
· Zdůraznění důležitosti pochopení základních ekonomických pojmů.
2. Zadání domácího úkolu:
· Úkol: Napsat krátký esej nebo vytvořit prezentaci na téma “Jak ekonomie ovlivňuje můj každodenní život”.
Zpětná vazba (5 minut)
1. Reflexe:
· Krátká reflexe hodiny, co se žákům líbilo, co by chtěli zlepšit.
· Anonymní dotazník nebo krátká diskuze.
	Pojem/Metoda
	Definice
	Příklad

	Nabídka
	Množství zboží nebo služeb, které jsou výrobci ochotni prodat za určitou cenu.
	Zvýšení výroby aut, když jejich cena stoupne.

	Poptávka
	Množství zboží nebo služeb, které jsou spotřebitelé ochotni koupit za určitou cenu.
	Zvýšení nákupu zmrzliny v létě.

	Trh
	Místo, kde se setkává nabídka a poptávka a kde dochází k výměně zboží a služeb.
	Trh s ovocem a zeleninou na místním tržišti.

	Cena
	Peněžní hodnota zboží nebo služby, která je stanovena na trhu.
	Cena jednoho litru mléka v obchodě.

	Konkurence
	Soutěž mezi firmami na trhu, která vede k inovacím a lepším cenám pro spotřebitele.
	Rivalita mezi dvěma kavárnami ve městě.

	Elasticita
	Míra, do jaké změna ceny ovlivňuje množství poptávaného nebo nabízeného zboží.
	Reakce spotřebitelů na zvýšení ceny benzínu.

	Náklady
	Výdaje spojené s výrobou zboží nebo poskytováním služeb.
	Náklady na suroviny a pracovní sílu při výrobě chleba.

	Příjmy
	Peníze získané z prodeje zboží nebo služeb.
	Příjmy z prodeje vstupenek na koncert.

	Zisk
	Rozdíl mezi příjmy a náklady.
	Zisk z prodeje knih po odečtení nákladů na tisk a distribuci.

	Inflace
	Růst cenové hladiny v ekonomice v průběhu času.
	Zvýšení cen potravin a služeb během roku.





Otázky a odpovědi
1. Co je to nabídka?
· Odpověď: Nabídka je množství zboží nebo služeb, které jsou výrobci ochotni prodat za určitou cenu.
2. Jaký je rozdíl mezi nabídkou a poptávkou?
· Odpověď: Nabídka je množství zboží nebo služeb, které jsou výrobci ochotni prodat, zatímco poptávka je množství zboží nebo služeb, které jsou spotřebitelé ochotni koupit.
3. Co je to trh?
· Odpověď: Trh je místo, kde se setkává nabídka a poptávka a kde dochází k výměně zboží a služeb.
4. Jak se určuje cena na trhu?
· Odpověď: Cena na trhu se určuje na základě rovnováhy mezi nabídkou a poptávkou.
5. Co znamená pojem konkurence?
· Odpověď: Konkurence je soutěž mezi firmami na trhu, která vede k inovacím a lepším cenám pro spotřebitele.
6. Co je to elasticita?
· Odpověď: Elasticita je míra, do jaké změna ceny ovlivňuje množství poptávaného nebo nabízeného zboží.
7. Jaký je rozdíl mezi náklady a příjmy?
· Odpověď: Náklady jsou výdaje spojené s výrobou zboží nebo poskytováním služeb, zatímco příjmy jsou peníze získané z prodeje zboží nebo služeb.
8. Co je to zisk?
· Odpověď: Zisk je rozdíl mezi příjmy a náklady.
9. Jaký vliv má inflace na ekonomiku?
· Odpověď: Inflace způsobuje růst cenové hladiny v ekonomice, což může snižovat kupní sílu peněz.
10. Můžete uvést příklad, jak se poptávka mění v závislosti na ročním období?
· Odpověď: Poptávka po zmrzlině obvykle roste v létě, kdy je teplo, a klesá v zimě.
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